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Co ostatnio promowatyscie?




Robimy baze bibliotek dziatajgcych
promocyjnie online — wrzucajcie
linki do swoich social mediow!

—







Co |est najwazniejszym
narzedziem promocyjnym?
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INFORMACJA | KOMUNIKAT




Komunikat powinien by¢

A

Q_ krétki (ale nie za bardzo)

QL treiciwy (test Hemingwaya)

, poprawny (Language Tool)
Q.. czytelny (akapity, $rédtytuty)
Q_ przystepny (Jasnopis)

Q. dostepny (standardy WCAG)




KOMUNIKACJA



L B

KOMUNIKACJA

Komunikacja zachodzi wtedy, gdy nasz KOMUNIKAT wedruje od NADAWCY do ODBIORCY
za posrednictwem dowolnego KANALU KOMUNIKACYJNEGO, zaréwno nadawca i odbiorca postugujg

sie tym samym KODEM jezykowym i majq ten sam KONTEKST. Po drodze musi zaj$é zakodowanie
i odkodowanie komunikatu, co czasami bardzo skutecznie utrudniajg SZUMY. Tylko i wytgcznie kiedy

zachowane sq wszystkie te elementy, proces komunikacji jest poprawny.



Co to znaczy
DOBRA KOMUNIKACJA?
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ODBIORCA
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ODBIORCY

Kim sg Wasi odbiorcy i odbiorczynie? Pteé, wiek, wyksztatcenie, cata ta demografia? Jakie maijqg

bolgczki? Jakie potrzeby zaspakajajg w bibliotece?

PERSONA



* Born 1948; grew up in
England

Married the second time
2 children

successful in business
Wealthy

Spend their winter
holidays in the Alps

* Likes dogs
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* Born 1948, grew up in
England

* Married the second time

« 2 children

« successful in business

* Wealthy

« Spend their winter
holidays in the Alps

* Likes dogs




* Born 1948; grew up in Born 1948; grew up in

Englgnd | England
Married the second time Married the second time
2 children 2 children
successful in business successful in business
Wealthy - Wealthy

* Spend their winter Spend their winter
holidays in the Alps holidays in the Alps
Likes dogs Likes dogs

https://www.linkedin.com/pulse/what-do-prince-charles-ozzy-osborne-have-common-three-holly-steger/



https://www.linkedin.com/pulse/what-do-prince-charles-ozzy-osborne-have-common-three-holly-steger/
https://www.linkedin.com/pulse/what-do-prince-charles-ozzy-osborne-have-common-three-holly-steger/

KANALY KOMUNIKACYJNE




KANALY KOMUNIKACYJNE,
z ktérych korzystam

slido







Z jakich kanatéw korzystacie? Czy zawsze sie upewniacie, jaki kanat jest odpowiedni dla Wasze;

persony? Czy to tylko Wasze przeczucie, czy sie upewniacie, ze na pewno tam je znajdziecie?



ZAANGAZOWANIE



ZAANGAZOWANIE

Q. Zrobitxm wydarzenie na FB, ale czy zaprositxm na nie osoby?

Czy odpisuje na wiadomosci w mediach spotecznosciowych,

lajkuje komentarze, udostepniam relacje?

Q_ Czy mam przygotowany “komunikat windowy”?2

Q. Czy wszystkie osoby w bibliotece wiedzq, co sie bedzie dziato,
czy majq podstawowe informacje?




PROMO CHECK LISTA



PROMO CHECK LISTA

QL. Czy m6éj KOMUNIKAT jest konkretny, poprawny, czytelny, przystepny i dostepny?

. Czy na pewno wszystkie elementy KOMUNIKAC]I zachodzg?

Q_ Czy jestem nastawionx na ODBIORCE?

Q_ Czy na pewno KANAt KOMUNIKACYJNY jest odpowiedni?




Dziekuje z uwage

LABIB.TEAM
LABIB.PL

F R S FUNDACJA
ROZWOJU,

SPOLECZENSTWA

INFORMACYJNEGO




